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Presentation

- Livsmedelsverket

- Framtidens kontroll
- Gemensamma mal
- Verksamhetsstyrning
- Metodiskt arbetssatt
- Samarbete och samverkan

- Omarbetning av kontrollforordningen — nytt
lagstiftningspaket pa gang

- Livsmedelsverkets analys av
livsmedelskontrollen

- Livsmedelsverkets strategiska omraden
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Var vision

Alla konsumenter
kanner matgladje
och mar bra av maten.
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Livsmedelsverkets uppgift

Vi varderar, hanterar och kommunicerar
nyttan och riskerna med maten for att alla
konsumenter ska fa bra matvanor, ha saker
mat och inte bli vilseledda.

| vart arbete integrerar vi miljopaspekter, for att
bidra till ett uthalligt samhélle. Vi arbetar
ocksa for att forebygga och hantera hot och
risker i samhallet.



VI arbetar for

e saker mat

* redlig livsmedels-
hantering

 bra matvanor
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Verksmal

* Normerna pa livsmedelsomradet ar andamals-
enliga, effektiva, kanda och anvanda.

* Livsmedelskontrollen &r riskbaserad, andamalsenlig
och effektiv.

 Livsmedelsverket uppfattas som trovardigt, snabbt,
lyhort och handlingskraftigt.

« Krisberedskapen inom livsmedelsomradet ar god.

 Livsmedelsverket ar en av Sveriges basta
arbetsplatser.
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Risk och nytta med maten

e Riskvardering: kemi, mikrobiologi, nutrition och
toxikologi

e Riskhantering: kontroll, regler och andra atgarder
inom oreglerat omrade

o Riskkommunikation
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Saker mat
—genom analys

* kemisk
* mikrobiologisk
* toxikologisk
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Saker mat
— genom kontroll

« 90 000 kontrollobjekt

« varav 800 under
Livsmedelsverkets
direkta kontroll
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Regler

| forordningar, foreskrifter,
vagledningar och rad fran

 EU-kommissionen och radet
e Codex Alimentarius
e Livsmedelsverket
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Redlighet

Konsumenten ska inte bli vilseledd eller lurad
och maten ska vara vad den utges for att vara.

Markning ska ge korrekt information om ursprung,
ingredienser, hallbarhet, tillverkare, allergener,
naringsinnehall etc.
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Bra matvanor

* Livsmedelsdatabasen
* Matvaneundersdkningar
* Naringsrekommendationer
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Kunskapsspridning

« www.livsmedelsverket.se
och livsteck.net

« sociala medier

« presstjanst

« upplysningstjanst
« publikationer

« kurser, seminarier,
konferenser

©
LIVSMEDELS
VERKET




